


¡Bienvenidos a la presentación del 
manual de uso de imagen corporativa 
CIRECOM para Socios Comerciales!

¿Alguna vez han pensado en cómo su apariencia afecta la 
forma en que los clientes perciben la marca? Bueno, eso es 
exactamente lo que vamos a explorar hoy. La imagen 
corporativa es uno de los aspectos más importantes de 
cualquier empresa y saber cómo utilizarla correctamente 
es crucial para el éxito. 

-

-
-
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CMYK: C/0 M/36 Y/93 K/0
RGB: R/255 G/177 B/0

CMYK: C/0 M/24 Y/92 K/0
RGB: R/225 G/199 B/0

CMYK: C/17 M/100 Y/55 K/7
RGB: R/193 G/8 B/71

CMYK: C/0 M/80 Y/72 K/0
RGB: R/255 G/77 B/59

CMYK: C/72 M/9 Y/0 K/0
RGB: R/0 G/175 B/231

CMYK: C/100 M/82 Y/0 K/0
RGB: R/18 G/57 B/155

CMYK: C/0 M/65 Y/91 K/0
RGB: R/225 G/115 B/37

CMYK: C/56 M/0 Y/97 K/0
RGB: R/129 G/204 B/36

CMYK: C/76 M/2 Y/44 K/0
RGB: R/0 G/173 B/160

COLOR

El color define un escenario de valores emocionales concre
tos que debemos considerar en su aplicación a cualquier 
soporte de comunicación.

Los colores del logosímbolo son inalterables en cuanto a 
sus valores en CMYK (aplicable a impresos) y RGB (aplica
ble a medios digitales) y a su distribución entre los elemen
tos del mismo como se muestran a continuación.
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NEGATIVO

POSITIVO

ESCALA DE GRISES

A continuación se muestran los porcentajes de escala de 
grises que se aplican al logosímbolo si va a ser utilizado con 
dicha característica. Esta posibilidad es válida si la pieza que 
va a soportarlo lo amerita, o si ésta también es en blanco y 
negro.

POSITIVO/NEGATIVO

Estas dos opciones del logosímbolo se utilizan cuando va a 
ser aplicado en una tonalidad única de color, como un sello, 
ya sea negro, blanco o cualquier tinta dentro de las gamas 
permitidas, sin tramas.
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aQ ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Ubuntu

aQ ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Ubuntu

aQ ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Ubuntu

aQ ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Ubuntu

aQ ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Poppins

aQ ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890

Poppins

TIPOGRAFÍA PARA USO DE TEXTOS EN CUALQUIER MEDIO
DE COMUNICACIÓN

La tipografía que compone el logosímbolo y que se utiliza
para identificación de CIRECOM hace uso de una fuente creada y 
su slogan hace uso de la UBUNTU.

En el logosímbolo utiliza mayúscula sostenida en su 
composición  y para el slogan hace uso Tipo Título alineado 
justificado con el nombre CIRECOM.

En cuanto a los casos identificativos de CIRECOM, solo puede 
usarse en el único estilo que tiene,nunca debe subrayarse, 
tacharse o cambiar tipografía.

La tipografía que se sugiere de acompañamiento es la POPPINS 
en uso de toda su familia, considerando sus versiones en light, 
regular y medium para textos y párrafos y sus versiones bold, 
extrabold y black para títulos.
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1. Logosímbolo en colores 
no corporativos

2. Logosímbolo en colores
institucionales en áreas
no correctas

3. Logosímbolo en una tinta 
con tonos no institucionales 
con sombras o efectos

4. Logosímbolo en línea

5. Logosímbolo 
distorcionado

6. Diferente ubicación de los 
acompañamientos gráficos.
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ISO 9001 
GESTIÓN DE CALIDAD

ISO 14001 
GESTIÓN AMBIENTAL

ISO 45001
SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO  

ISO 20000
SERVICIOS DE INFORMACIÓN

ISO 22000 
SEGURIDAD ALIMENTARIA

ISO 26000 
RESPONSABILIDAD SOCIAL

#ffc700

#9aca3c

#273c98

#00aee5

#e88b10

#00aca0

ISO 27001 
SEGURIDAD DE LA INFORMACIÓN

ISO 37001 
GESTIÓN ANTI-SOBORNO

ISO 39001 
SEGURIDAD VIAL

ISO 31000 
GESTIÓN DE RIESGOS

LAS BUENAS PRÁCTICAS
(BPM, BPA, OTROS)

#5263ad

#a51048

#0e6b7a

#f04e3e

#289548

COLORES SEGÚN UNIDAD
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APLICACIÓN EN REDES
Usar el color original del logotipo mientras el fondo lo 
permita, de lo contrario puede usarse el logo en blanco o 
negro como colores neutros para resaltar sobre fondo.

Está permitido el uso de degradaciones 
para reforzar el papel del texto en la pieza.

Auditor Líder
Certificado
ISO 37001

Degradación, color puro a blanco
Opacidad multiplicada al 100%
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TU LOGO AQUÍ
Empresa de Convenio



Gerente
en Gestión
De Riesgo
ISO 31001

Gerente Senior
de Gestión de
Cumplimiento
ISO 37301

M A N U A L  D E  P A R A  S O C I O S  C O M E R C I A L E S

TU LOGO AQUÍ
Empresa de Convenio

TU LOGO AQUÍ
Empresa de Convenio



UTILIZACIÓN PAPELERÍA

Cada dependencia o empresa puede establecer formatos 
que se ajusten a las necesidades de las piezas gráficas 
que produce, esto siempre y cuando el aprovechamiento 
de papel y de costos sea el más óptimo.

CESAR PEREZ

CESAR.PEREZ@CIRECOM.COM

CEO CIRECOM
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UTILIZACIÓN PAPELERÍA

Cada dependencia o empresa puede establecer formatos 
que se ajusten a las necesidades de las piezas gráficas 
que produce, esto siempre y cuando el aprovechamiento 
de papel y de costos sea el más óptimo.

Avenida Lope de Vega No. 29 Torre Novo Centro, Piso 3, Oficina C6, Ensanche Naco Santo Domingo DN República Dominicana
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PORTADA REDES SOCIALES
Si eres un asesor comercial que quiere exhibir y vender los 
servicios de CIRECOM en una plataforma como Facebook, 
lo ideal es tener un perfil de empresa en vez de perfil 
personal.

La foto de portada del perfil de empresa es de 820 x 312

La foto de perfil de empresas debe tener mínimo 400 x 400

Líderes en
Certificaciones
Epresariales
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TU LOGO AQUÍ
Empresa de Convenio



Versiones de logo para uso en perfil de empresas

M A N U A L  D E  P A R A  S O C I O S  C O M E R C I A L E S



FOTO PERFIL REDES SOCIALES
Se elimina el fondo para que no interrumpa con los colores 
de la marca y el circulo de colores pueda ubicarse detrás de 
la imagen.

Tamaño mínimo 400 x 400

Fotografía de frente, en tono de seguridad y autoridad.
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LOGOTIPO
Empresa de Convenio

Izquierda 100%

Derecha 80%

Cuando se utilicen en cualquier pieza gráfica o de exhibición, 
a raíz de algún convenio establecido, logotipos de otras 
empresas o instituciones, deben manejarse bajo las normas 
que se describen a continuación.

USO DEL LOGOSÍMBOLO DE CIRECOM
Cualquier Logotipo debe ser usado SIEMPRE en compañía 
del logosímbolo del CIRECOM.
Por ningún motivo puede ser usado solo en piezas gráficas, 
informativas o de exhibición de la marca.

UBICACIÓN
Cualquier Logotipo debe ser usado SIEMPRE a la derecha o 
debajo del logosímbolo de CIRECOM para respetar la 
jerarquía de CIRECOM, no puede ser usado a la izquierda o 
encima del mismo. Ambos logotipos deben ser puestos en 
un lugar VISIBLE. A excepción de los momentos en los que 
CIRECOM hace parte de las marcas secundarias.

JERARQUÍA DE TAMAÑO
Cualquier Logotipo debe ser usado SIEMPRE en una 
proporción máxima del 80% del tamaño del logosímbolo de 
CIRECOM. A excepción de los momentos en los que 
CIRECOM hace parte de las marcas secundarias.

UTILIZACIÓN DEL COLOR
Cuando el logotipo de CIRECOM va en Color (policromía), los 
demás logotipos pueden ir de la misma forma. No está 
permitido usar otros logotipos en color si el de CIRECOM 
está en blanco y negro.
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Auditor Líder Certificado
ISO 37001

Uso de logos
acompañantes
en cobranding

Uso del logo
CIRECOM
en cobranding

Texto de
Acompañamiento

Imagen destacada
de apoyo que refuerce

el sentido visual de
la pieza

COBRANDING
Cuando la marca principal es CIRECOM los 
aliados deberá ir arriba en orden de relevancia.

CIRECOM estará en mayor proporción y usará 
imagenes de referencia y colores de su gama 
cromática.
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TU LOGO AQUÍ
Empresa de Convenio



COBRANDING
La marca prevalece sobre la otra, es decir, la marca 
principal invita a una secundaria para algún tipo de 
colaboración.

Uso del logo principal arriba a la izquierda y como apoyo 
CIRECOM debajo con el sitio web.

C O N  E N  A P O Y O  D E : w w w . c i r e c o m . c o m

Auditor Líder 
Certificado
ISO 37001
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TU LOGO AQUÍ
Empresa de Convenio



Auditor Líder
Certificado
ISO 37001

C O N  E N  A P O Y O  D E :

w w w . c i r e c o m . c o m

COBRANDING
El aporte de varias marcas es el conjunto ideal para lanzar 
un producto o servicio

Uso del logo principal arriba a la izquierda y como apoyo 
CIRECOM debajo con el sitio web.

Degradado en gris. No se permiten degradaciones de color.
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TU LOGO AQUÍ
Empresa de Convenio



w w w . c i r e c o m . c o m


